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Spezifikationen

Bringt Gesprächsstoff.



Grösse 120x600 Pixel

Gewicht max. 30 KB Erstladung; bis zu 85 KB zusätzlich nach Mouseover

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Skyscraper

Grösse 300x250 Pixel

Gewicht max. 30 KB Erstladung; bis zu 85 KB zusätzlich nach Mouseover

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Rectangle

Grösse 468x400 Pixel

Gewicht max. 50 KB Erstladung; bis zu 85 KB zusätzlich nach Mouseover

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Monsterboard

Grösse 890x107 Pixel / 728x90 Pixel

Gewicht max. 30 KB Erstladung; bis zu 85 KB zusätzlich nach Mouseover

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Leaderboard

Alle Werbemittel müssen in der vereinbarten AdSize (Pixel in Höhe und Breite) angeliefert werden.

Damit nach einem Klick auf das Werbemittel ein neues Fenster geöffnet wird, verwenden Sie bitte den Befehl: target="_blank".

Bitte halten Sie die Vorlaufzeit von 3 – 5  Tagen für den Werbemittel-Einbau auf dem AdServer ein.



Grösse 500x500 Pixel

Gewicht max. 50 KB

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Animation max. 10 Sekunden

Frequency 
Capping

1x pro User in 24h

Floating Ad

Grösse 468x60 Pixel

Gewicht max. 30 KB

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Info Expansion und Aktivierung erst bei Mouseover

Expandable Fullbanner

Alle Werbemittel müssen in der vereinbarten AdSize (Pixel in Höhe und Breite) angeliefert werden.

Damit nach einem Klick auf das Werbemittel ein neues Fenster geöffnet wird, verwenden Sie bitte den Befehl: target="_blank".

Bitte halten Sie die Vorlaufzeit von 3 – 5  Tagen für den Werbemittel-Einbau auf dem AdServer ein.

Grösse 245x770 Pixel

Gewicht max. 50 KB

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Monster-Skyscraper

Grösse 890x107 Pixel / 245x770 Pixel

Gewicht je max. 50 KB

Format GIF, JPEG, Rich Media (HTML, JavaScript und Flash)

Roadblock



Anlieferung der Flashwerbemittel
SWF File und zwingend ein alternatives GIF, das GIF erscheint bei 

allen Usern, die kein Flash-Plugin installiert haben.

Bitte führen Sie die URL separat auf, da diese aus dem AdServer 

direkt an die Variable clickTAG im Werbemittel geliefert wird (Ad-

Server-Tracking-Methode in Flash – siehe clickTAG-Implementie-

rung)

Halten Sie sich bitte bei der Kreation der Werbemittel an die vorge-

gebene Gewichtslimite.

Sound in Werbemitteln ist erlaubt, muss aber in der Standard-

Einstellung ausgeschaltet sein. Navigationskomponenten können 

ein Aktivieren durch den User ermöglichen. Für Banner, Sky und  

Rectangles: wmode=opaque für DHTML Ads (Floating, Ex-

pandable etc.): wmode=transparent.

clickTAG-Implementierung
Um einen Klick auf dem AdServer zu zählen, wird anstelle der Ziel-

URL die Variable clickTAG in Flash eingesetzt. Dank dieser Variab-

le ist es möglich, die Ziel-URL vom AdServer abzurufen und an das 

Werbemittel zu übergeben. 

Bei einer Aktion auf der Schaltfläche wird ein Klick auf dem AdSer-

ver registriert und der User wird mit der Ziel-URL auf das Angebot 

verlinkt. Dieser Vorgang wirkt sich nur auf die Link-URL-Aktion 

aus, alle Ihre sonstigen Einstellungen (ActionScripts, etc.) werden 

nicht beeinflusst. Sie können Ihr Werbemittel frei nach Ihren Wün-

schen erstellen.

Zusätzlich ist dank der clickTAG-Variablen gewähr-leistet, dass 

während einer Kampagne die Ziel-URL geändert werden kann, 

ohne dass Änderungen am Werbemittel vorgenommen werden 

müssen.

Standard-Action-Script für den LINK Button: 

on (release) {getURL(clickTAG, "_blank");}

Wichtig: Sollte die Variable innerhalb eines Movieclips in der 

Main-Flash-Animation verwendet werden, muss die Variable mit 

einem vorgestellten _root.clickTAG eingebaut werden.

Flash-Floating / Close-Button
Alle Flash-Floating- und-Expandable Werbemittel müssen über 

einen funktionierenden Close Button verfügen. Dieser muss jeder-

zeit gut sichtbar sein und mindestens 20x20 Pixel gross sein. 

Des Weiteren soll Weiss als Farbe des Close-Buttons nicht verwen-

det werden, da viele Seiten einen weissen Hintergrund verwenden 

und der Close-Button so nicht sichtbar wäre. 

Der Button ist mit folgender Schliess-Funktion zu belegen: 

getURL("Javascript:f4d_hide_layer()","_self "). Nach einer Lauf-

zeit von max. 10 Sekunden muss das Floating von selbst schlies-

sen.

Expandable Ad
Es gibt zwei Methoden, um ein Expanden des Werbemittels her-

vorzurufen: On Mouse-Over: Der Expand-Effekt wird aktiviert, 

sobald der User den Cursor über das Werbemittel bewegt.

On Mouse-Click: Der Expand-Effekt wird aktiviert, sobald der 

User auf das Werbemittel klickt.

Wichtig:

Sollte das Werbemittel im geöffneten Zustand starten, würde dieses 

als Floating Ad deklariert und entsprech-end der dafür eingesetz-

ten Tarifgruppe angehören.

Die AdServer-Parameter sind gleich anzuwenden. Nach einer Lauf-

zeit von max. 10 Sekunden muss das Expandable Ad/Floating von 

selbst wieder schliessen.

Bringt Gesprächsstoff.


