


20minuten Online

Mehr News:
Jeden Tag 18 Stunden live, umfassend und 
multimedial von der stärksten Online-
Redaktion der Schweiz.

Mehr Frauen:
43,0% Frauenanteil der Unique-User, und 
damit mehr als jedes andere Schweizer 
Newsportal.

Mehr Relevanz:
89% der Unique-User zwischen in der 
werberelevanten Zielgruppe 14 - 54 Jahre.

Quelle: NET-Metrix-Profile 2008-1

Das Online-News-Portal mit:



20minuten.ch

Quelle: NET-Metrix-Profile 2008-1 / NET-Metrix-Audit Juli 2008

Leistungswerte

Unique User pro Monat (Menschen) 749‘000

Unique Clients pro Monat (Rechner) 1‘315‘000

Visits pro Monat (Rechnerzugriffe) 8‘499‘695

Page Impressions pro Monat (Seitenaufrufe) 98‘883‘937

Geschlecht

Mann 57.0%

Frau 43.0%

Alter

14-34 Jahre 58.4%

35-54 Jahre 30.6%

55-99 Jahre 11.1%

Bildung

hoch 35.4%

mittel 48.6%

obligatorisch 16.0%

115Film/Kino

128Unterhaltungselektronik

Affinitätswerte

Musik 110

Kleider/Mode 115



Profil User 20minuten.ch
Geschlecht: Hoher Frauenanteil von 43%
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UU/Monat in %



Alter

80% 14 – 54 Jahre

58.4% 14 – 34 Jahre

Profil User 20minuten.ch
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Bildung: Hohe Reichweiten auch bei höherer Bildung
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Wohnort nach Siedlungsart: Urbanere User als Blick

Profil User 20minuten.ch
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20 Minuten TV



Innovation 1: Video Brand Day
Die neue, impactstarke Onlineadaption Ihres TV-Spots als Brandingmöglichkeit 
auf der Front, im Channel Unterhaltung oder Sport.

Features

-Video-Kombination mit Leaderboard und 
Monster-Sky

- Keine Sticky-Funktion auf Monster-Sky

- Reguläres Werbemittel für Monsterboard, 
Rectangle und Skyscraper

- „All-Inklusive-Package“: Produktions- und 
Streamingkosten im Preis enthalten

Live-Beispiele

- Video-Brand-Day



Innovation 2: AD-Spot
Ihr TV-Spot als Online-Werbung platziert

Features

-Integration in einem Standardwerbemittel 
(Monsterboard, Monster-Sky und Rectangle)

- Frequency Capping max. 3 Mal pro User pro Tag

- Expandable bei Mouse Over

- Spotlänge max. 30 Sekunden                  

Live-Beispiele

- Ad Spot Rectangle



Innovation 3: Pre- und Post-Roll-Spot
Ihr TV-Spot im Online-TV-Umfeld (Web-TV-Player)

Features

- Platzierung im Vor- oder Nachspann eines 
Beitrages

- Nicht überspringbar

- Frequency Capping max. 3 Mal pro User pro Tag

- Spotlänge max. 10 Sekunden                  

Live-Beispiele

- Story-Inlay-Player

- Web-TV-Player




